Regulamento Mentes Brilhantes 2019

1. DEFINIGOES E OBJETIVOS

Artigo 1° — O evento Mentes Brilhantes € uma competicdo que envolve a exposigao
de trabalhos produzidos por académicos da Universidade Feevale. A premiacao &
destinada aos melhores trabalhos exclusivamente realizados por alunos de
graduacao e graduados no ambito dos cursos de Comunicagéo Social: Jornalismo,
Publicidade e Propaganda, Relagdes Publicas e Produg&o Audiovisual.

Paragrafo Unico — Os trabalhos participantes do Mentes Brilhantes devem
obrigatoriamente ser realizados sob a orientagdo e/ou supervisdo de um ou mais
docentes e dentro do espaco da Universidade Feevale. E permitida a inscricdo de
trabalhos resultantes das disciplinas curriculares, projetos de extensao, estagio
curricular, pesquisa e atividades pedagogicas, desde que realizado no ambito
académico.

Artigo 2° — Os objetivos principais do evento sao:

a. Estimular o desenvolvimento e aprimoramento experimental da area de
Comunicacao.

b. Promover o intercambio de ideias entre alunos de Comunicagao e professores.

c. Apresentar aos integrantes dos Cursos de Comunicagéo Social da Universidade
Feevale e a comunidade externa a producgao pratica dos alunos.

d. Incentivar as inovacdes na criacdo e producdao de produtos da area da
Comunicagéo.

e. Apresentar ao mercado regional novos talentos oriundos da area de
Comunicagéo com ideias criativas e estratégicas.

f. Identificar talentos, prepara-los para o mercado de trabalho.

2. DAS MODALIDADES DO MENTES BRILHANTES
Artigo 3°- Os trabalhos devem ser inscritos nas modalidades:

Campanha Publicitaria: esta modalidade contempla pecas de comunicagao que
integram a campanha publicitaria de forma consistente a partir da definicdo de um
tema/mote e elaboragao de redacao publicitaria e direcdo de arte.

Comunicagao Visual: esta modalidade contempla logotipos e seus respectivos
manuais de marca. Também considera pec¢as de identidade visual, individuais ou
em conjunto, como papelaria, uniforme, sinalizagdo, PDV, embalagens, entre
outras.



Fotografia Publicitaria: Compreende a producao de fotografia
publicitaria (avulsa ou ensaio) para os variados suportes (eletrbnicos ou
impressos), aplicada em material grafico ou nao.

Fotojornalismo: Compreende a produgdo de fotografia jornalistica (avulso ou
ensaio) para os variados suportes (jornal, revista, internet).

Peca Publicitaria Eletréonica: esta modalidade compreende pecas publicitarias
eletrénicas como VTs, jingles, spots e banner webs.

Peca Publicitaria Impressa: esta modalidade contempla anuncios, folders, flyers,
cartazes, capas de livros e CD, cartazes e demais pecas publicitarias impressas.

Planejamento de Comunicagdo Organizacional na Area Privada, Publica e
Terceiro Setor: o projeto devera contemplar diagndstico organizacional e
planejamento estratégico de comunicagao. Limite de 10 paginas.

Planejamento de Comunicagao Publicitaria: compreende o desenvolvimento de
todo o planejamento, estratégias, taticas e as pegas da campanha.

Planejamento de Midia (eletrénica, digital, impressa): compreende o
desenvolvimento da estratégia, tatica e cronograma da midia.

Planejamento Grafico: compreende o desenvolvimento do conceito e do projeto
grafico de jornal ou revista. As publicagdes podem ser impressas e/ou digitais.

Documentario: compreende a produgao de documentario curta-metragem para os
diferentes suportes (até 20 minutos de duragao).

Produgdo Audiovisual (Ficcao): compreende a produgao de curtas-metragens
ficcionais (até 20 minutos de duragao).

Producgdo Audiviosual (Web): compreende a produgédo de conteudo audiovisual
de curta duragdo (avulsa ou seriada) para plataformas de streaming (Youtube,
Vimeo, etc.)

Producgdo Audiovisual (Videoclipe): contempla a produgédo audiovisual de curta
duracao com a finalidade de promover musica de intérprete ou banda.

Projeto de Pesquisa e Diagnéstico em Comunicacao: O projeto devera
contemplar diagnéstico organizacional considerando demandas micro e macro
organizacionais. Limite de 10 paginas.

Projeto de Prevencao e Gerenciamento de Crise: O projeto devera contemplar
diagndstico organizacional; plano de gerenciamento de crises; planejamento de
agdes de comunicagao para o gerenciamento de crises. Limite de 10 paginas.

Projeto de Organizagao de Evento: O projeto devera contemplar planejamento
de evento; planejamento de agdes de comunicagdo; execugao e avaliagao do
evento. Limite de 10 paginas.



Projeto Cultural e Social: O projeto devera contemplar diagnéstico das demandas
culturais e/ou sociais; Planejamento do projeto cultural e/ou social; Ferramentas de
avaliagao e controle das acgdes planejadas. Limite de 10 paginas.

Projetos Inovadores em Comunicagao: contempla a produgdo de planos de
negocios inovadores na area da comunicagdo. Limite 10 paginas.

Projeto Multimidia (Jornalismo): compreende projetos de Jornalismo que utilizam
multiplas plataformas para a criagao e distribuicido de conteudo.

Projeto Multimidia (Publicidade e Propaganda): compreende projetos de
Publicidade e Propaganda que utilizam multiplas plataformas para a criagdo e
distribuicao de conteudo.

Radiojornalismo: contempla a produgao de conteudo radiojornalistico (noticiarios,
reportagens, radiojornal, coberturas especiais, podcasts, etc.).

Jornalismo Digital: contempla a produgao de conteudo com viés jornalistico para
0 ambiente digital (sites/ reportagens especiais, blogs, podcasts, mobile journalism
(MoJo), aplicativos, redes sociais, revistas digitais)

Reportagem: contempla a produgao de reportagens para jornal, revista e/ou meio
digital

Telejornalismo: compreende a produgédo de conteudo telejornalistico (telejornal,
reportagem avulsa, programa de debates ou entrevista, etc.).

Publicacao (Jornal/Revista/lnformativo): compreende a producdo de jornal
(impresso/digital), revista (impressa/digital) e informativo em diferentes
plataformas.

3. DA INSCRIGAO

Artigo 5° — A inscrig&o de trabalhos se dara de forma individual e deve ser realizada
no site https://www.feevale.br/cursos-e-eventos/mentes-brilhantes de 03 de
dezembro até o dia 17 de dezembro de 2018. O produto de comunicacgao,
juntamente com um memorial descritivo de uma pagina apresentando a pega ou
produto deve ser armazenado previamente no Dropbox (servigo de armazenamento
e compartihamento de documentos - www.dropbox.com),e o Ilink de
compartilhamento inserido no espaco indicado do formulario de inscrigcéo.

Os trabalhos que estdo estruturados sob forma de projeto, planejamento ou/e
relatorio ficam eximidos da postagem do memorial.

§1° — O autor (lider) sera o responsavel pelo preenchimento de todos os dados
dos alunos que formam o grupo (coautores) incluindo os nomes dos professores
orientadores. Todas as informacdes disponibilizadas no projeto, no planejamento,
no relatério ou no memorial, sdo de responsabilidade do inscrito, e serdo estes os
dados utilizados para certificacdo. As informagdes de autores, coautores e
professores orientadores devem estar em todos os campos da inscricdo. Nao ha
limite de coautores para cada trabalho.



§2° — E expressamente vedada a inscrigdo e submiss&o de trabalhos por outro
aluno ou graduado que nao da Universidade Feevale.

§3° - Serao aceitas inscrigdes de trabalhos realizados no ano de 2018.

§4°- Cada aluno podera participar em diferentes categorias como coautor, pois
sO podera ser autor principal de trés trabalhos. Em caso de trabalhos repetidos,
sera considerado o primeiro trabalho inscrito.

Artigo 6° - Na inscricdo, o candidato deve apresentar o produto, o nome do
professor da disciplina e o memorial descritivo correspondente ao seu trabalho, que
deve estar enquadrado em uma das modalidades previstas no artigo 3° deste
regulamento.

Paragrafo Unico — Por produto de comunicacg&o se entende todos os trabalhos que
contemplem as modalidades estabelecidas nesta competicdo e realizados no
ambito da Universidade Feevale. Trabalhos apresentados fora dessas
especificacdes serao eliminados. Por memorial descritivo entende-se um resumo
que conste a tematica, objetivo do produto de comunicagéo e a sua justificativa e

demais detalhes que possam ser importantes para o entendimento completo do
produto.

Artigo 7° — Dentre os trabalhos inscritos, serdo eliminados do evento Mentes
Brilhantes aqueles que:

a. Nao tenham sido produzidos no periodo determinado no artigo 5% §3°;

b. Ndo sejam produzidos por académicos e graduados da Universidade Feevale,
no ambito do curso de Comunicagao, conforme especificado na modalidade em que
estejam inscritos;

c. Nao obedegam a qualquer outro item deste regulamento.

d. Nao se adequem a categoria inscrita.

4. DO JULGAMENTO

Artigo 8° - A avaliagdo sera realizada por profissionais do mercado regional,
escolhidos pela comissao organizadora.

Paragrafo Unico — A avaliacdo do juri sera realizada, considerando, em suas
analises, tanto o produto entregue pelos alunos como o memorial descritivo.

Artigo 9° — A avaliagdo do(s) trabalho(s), que deve(m) estar adequado(s) a
modalidade em que foi (foram) inscrito(s):

a. O experimentalismo.
b. A qualidade.

c. A criatividade.



d. Ainovacéo.

e. A observancia dos principios éticos.

f. O Memorial descritivo, que deve estar de acordo com a peca apresentada.
Artigo 10° - O juri é soberano, podendo decidir por ndo indicar trabalhos em uma
ou mais modalidades se considerar que ndo atendem objetivos ou critérios do

evento. Sendo assim podem haver modalidades sem trabalhos premiados.

§1° — As decisbes do juri sdo soberanas e irrecorriveis, portanto ndo cabem
recursos a coordenacgao do evento.

5. DA PREMIAGAO

Artigo 11° — A premiagao € simbolica por natureza, beneficiando os alunos pela
qualificacdo do curriculo, o que pode repercutir em oportunidades ocupacionais
disponiveis no mercado de trabalho.

Paragrafo Unico — O prémio se materializa por meio de certificado de participagéo
(para autor principal, coautores e orientadores) e um troféu por trabalho, que
equivalera a oito horas complementares.

Artigo 12° — Sera vencedor do Mentes Brilhantes o trabalho que obtiver a maior
nota em cada modalidade.

Paragrafo Unico— Os vencedores ser&o anunciados em sessdo de premiagdo no
dia 27 de margo de 2019 as 19h30min na Rua Coberta.

6. DISPOSIGOES FINAIS

Artigo 13° — Eventuais pontos omissos deste regulamento serdo resolvidos pela
organizacgao do evento.



